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Tóm tắt: Nghiên cứu những vấn đề lý luận cơ bản về bảo đảm nghĩa 

vụ trả nợ trong hoạt động cho vay của ngân hàng thương mại. Thực 

trạng pháp luật và thực tiễn áp dụng pháp luật về bảo đảm nghĩa vụ 

trả nợ trong hoạt động cho vay, phân tích các điểm bất cập trong các 

quy định pháp luật về bảo đảm tiền vay ngân hàng. Từ đó tổng kết 

và đưa ra một số kiến nghị nhằm góp phần hoàn thiện các quy định 

của pháp luật liên quan đến việc xác lập và thực hiện giao dịch bảo 

đảm tiền vay và xử lý tài sản bảo đảm tiền vay để thu hồi nợ  
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